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Tabla 2:

a) Analisis de la informacion

En la siguiente tabla podemos notar que hay 22 registros distribuidos
en tres categorias. La tabla cruza categorias con pais de venta y tienda
distribuidora.

b) Estrategia

Analizaria las categorias y pais por separado y ver cuales categorias
tiene mas cobertura y cuales paises concretan mas registros, en vez de
mezclarlos todos.

¢) Que mejoraria
Verificaria las ventas mensuales y calcularia los tickets promedio
para ver que esos datos sean reales.
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Grafica2:

Suma de TOTAL VENTA MENSUAL y Suma de TOTAL VENTAS ANUALES

a) Analisis de la informacion

En la siguiente grafica podemos ver la comparaciéon de ventas
mensuales y de las ventas anuales, estas se le comparan con los paises.

b) Estrategia

Analizaria el mes en el que vendi6 mas cada pais e impulsaria a los
otros paises para que llegaran a la misma direccion.

c) Que mejoraria

Cambiaria los datos para que se pudiera crear una mejor estrategia para que cada
pais pudiera llegar a una gran venta y asi se levantaria.
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Mapa2:

Suma de CANTIDAD DE PRODUCTO VENDIDO

AL VENTA MENSUAL y PAIS DE VENTA
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a) Analisis de la informacion
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En el siguiente mapa se puede notar el producto que mas se vende en

cada pais.

b) Estrategia

Veria por que es que se vende ese producto mas que los deméas y
también el porque los otros no se venden tanto como ese.

c) Que mejoraria

Verificaria las ventas de ese producto y lo exportaria en grandes

cantidades y los otros los pondria a que fueran solo por pedido para no

gastar en exportarlos.




